
 :

      Procédures adaptées

      Jury de concours

      La procédure négociée avec (ou sans) publicité et avec (ou 

sans) mise en concurrence préalable

INITIATION AUX MARCHES PUBLICS

TARIF 2026

1.190 € TTC

12 personnes maximum

Connaitre le cadre réglementaire général des marchés publics : textes, acteurs, terminologie

Maitriser les étapes successives d’un marché public 

-

acheteur, rédacteur ou tout autre agent débutant dans la 

IRFOCOP, 64 rue Montgrand 13006 MARSEILLE – 04 91 57 07 07 – contact@irfocop.com

Pas de prérequis pour suivre la 

NOMBRE DE PARTICIPANTS

PAR AGENT

OBJECTIFS - COMPETENCES VISEES

PUBLIC CONCERNE PREREQUIS

METHODOLOGIE

 DUREE 

2 jours 

(9 h -17 h) 

Exposés théoriques sur les 
aspects réglementaires

Etude de documents 

anonymisés
format papier et accessibles via 
l’espace-client

PROGRAMME

Les principes fondamentaux et la structure générale applicable 

depuis le 1er avril 2019

Les centrales d’achats et les groupements de commandes (Resah, 

uniHA, …)

support du GHT

Les di érentes catégories de marchés : travaux, services, 

fournitures, …

Les marchés globaux

Les accords-cadres

Les marchés subséquents, les bons de commande

 ?

LE CADRE GENERAL DE LA COMMANDE PUBLIQUE

LA TERMINOLOGIE ET LES SIGLES LES PLUS UTILISES

LES DIFFERENTS TYPES DE MARCHES

LA DEFINITION DES BESOINS ET L’APPRECIATION DES SEUILS

préalables (sourcing, …)

de marché : travaux, services et fournitures

LES PIECES CONSTITUTIVES D’UN MARCHE

L’ANALYSE DES OFFRES ET DES CANDIDATURES

L’EXECUTION DU MARCHE

LES OBLIGATIONS LIEES AUX CONTROLES OBLIGATOIRES

LA PUBLICITE ET LA PASSATION D’UN MARCHE

L’acte d’engagement (AE)

 : le CCAG et le CCTG

Les critères et les modalités de choix, l’analyse et le classement 

d’un prix, la révision du prix, les délais de paiements, les intérêts 

SUIVI ET EVALUATION DE LA FORMATION 

40


